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Egitim Hakkinda

Uluslararas1 Pazarlama ve Miisteri Bulma Yontemleri Egitimi, uluslararasi pazarlama ve
miisteri bulma konularinda kapsamli bir igerik sunmaktadir. Egitim boyunca, katilimcilar yurt
dis1 pazarlarda rekabet edebilmek i¢in gerekli bilgi ve becerileri edinmektedirler. Egitim,
kurumsal gelisim, ihracat ve uluslararasi ticaret alanlarinda deneyimli egitmenler tarafindan
verilmektedir.

Katilimcilar, hedef pazar se¢imi ve analizi konusunda yetkinlik kazanmaktadirlar. Pazarlama
karmasi elemanlarin (liriin, fiyat, dagitim, tutundurma) uluslararasi baglama
uyarlayabilmektedirler. Kiiltiirel farkliliklar dikkate alinarak etkin pazarlama stratejileri
gelistirmektedirler. Boylelikle, iiriin ve hizmetlerini yurt dis1 pazarlarda basarili bir sekilde
konumlandirabilmektedirler. Egitim kapsaminda, potansiyel miisterilerin belirlenmesi, satis
siirecinin yonetilmesi ve_miisteri iliskileri yonetimi konulari ele alinmaktadir. Katilimcilar,
dijital pazarlama araglarini etkin kullanarak miisteri bulmay1 6grenmektedirler. Ayrica, satis
ekiplerinin performansini artirmak i¢in gerekli yontemleri uygulamaya gecirmektedirler.

Egitim programinda, uluslararasi fuarlara katilmanin 6nemi vurgulanmaktadir. Ayrica
katilimcilar, fuar planlama ve organizasyonu konusunda bilgi ve beceri kazanmaktadirlar.
Fuarlardaki etkinligi 6l¢me yontemleri hakkinda da bilgilendirilmektedirler. Boylece, yurt disi
pazarlara acilma ve miisteri bulma konusunda daha basarili olabilmektedirler. Ihracat
islemleri, lojistik yonetimi, finansman ve 6deme yontemleri ile mevzuat ve diizenlemeler
konularinda kapsamli bilgi verilmektedir. Katilimcilar, thracat operasyonlarini etkin bir
sekilde yiirlitebilme yetkinligi kazanmaktadirlar. Bu sayede, uluslararasi pazar firsatlarindan
daha fazla yararlanabilmektedirler.

Egitim programinin bir diger 6nemli bileseni de uluslararasi tedarik zinciri yonetimidir.
Katilimeilar, tedarik¢i se¢imi ve degerlendirmesi, tedarik zinciri performans 6l¢iimil, lojistik
ve dagitim stirecleri ile liriin takibi konularinda bilgi sahibi olmaktadirlar. Boylece,
uluslararasi operasyonlarini daha etkin bir sekilde yiiriitebilmektedirler. Son olarak,
uluslararasi pazar arastirmasi, pazarlama karmasi uygulamalari, satig ve miisteri iligkileri
yonetimi ile ihracat ve ithalat siiregleri kapsamli bir sekilde ele alinmaktadir. Katilimcilar,
uluslararasi ticari pazarlama konusunda yetkinlik kazanmaktadirlar.

Uluslararas1 Pazarlama ve Miisteri Bulma Yontemleri Egitimi, uluslararasi pazarlama ve
miisteri bulma yontemleri konusunda derinlemesine bilgi ve beceri saglamaktadir. Boylece
katilimcilar, egitimin sonunda hedef pazar belirleme, pazarlama stratejileri gelistirme, satis
yOnetimi, ihracat operasyonlari ve tedarik zinciri yonetimi gibi kritik alanlarda yetkin hale
gelmektedirler.

Neler Ogreneceksiniz

e Uluslararasi pazarlama stratejileri gelistirme

e Hedef pazar secimi ve analizi yapma

e Pazarlama karmasi elemanlarini (iirlin, fiyat, dagitim, tutundurma) uluslararasi
baglama uyarlama

e Kiiltiirel farkliliklar1 dikkate alarak etkin pazarlama stratejileri olusturma
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Potansiyel miisterileri belirleme ve satis siirecini yonetme

Miisteri iliskileri yonetimi uygulama

Dijital pazarlama araglarini etkin kullanma

Uluslararasi fuarlara katilim planlama ve organizasyon gergeklestirme

Ihracat operasyonlarmi (lojistik, finansman, ddeme, mevzuat) ydnetme
Uluslararasi tedarik zinciri yonetimi konularinda yetkinlik kazanma

Uluslararasi ticari pazarlama faaliyetlerini (pazar arastirmasi, pazarlama karmasi,
satis yonetimi, ihracat-ithalat) uygulama

On Kosullar

e Temel pazarlama ve satis bilgisine sahip olmak
e [hracat veya uluslararasi ticaret deneyimi tercih edilir
e Ingilizce dil yetkinligi avantaj saglayacaktir

Kimler Katilmali

Ihracat ve uluslararas1 pazarlama alaninda kariyer hedefleyen profesyoneller

Yurt dis1 pazarlara agilmak isteyen KOBI'lerin yoneticileri ve pazarlama ekipleri
Kurumsal sirketlerin uluslararasi pazarlama departmanlarinda ¢alisanlar

Thracat ve ithalat operasyonlarimi yonetmek isteyen lojistik ve ticaret sirketi ¢alisanlar

Outline (1 Gunluk Egitim Programi)
1. Giin:
Egitimin Kapsami

o Egitimin amac1 ve igerigi
o Egitimciler ve katilimci profili

Uluslararasi1 Pazarlama Stratejileri

Hedef pazar se¢imi ve analizi
e Pazarlama karmasi elemanlarinin uluslararasi uyarlanmasi
o Uriin stratejileri
o Fiyat politikalari
o Dagitim kanallar1
o Tutundurma faaliyetleri
Kiiltiirel farkliliklarin degerlendirilmesi
Etkin uluslararasi pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi
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Miisteri Bulma Yontemleri

e Potansiyel miisterilerin belirlenmesi

e Satis siirecinin yonetilmesi

e Miisteri iligkileri yonetiminin uygulanmast
o Dijital pazarlama araglarinin kullanilmasi

Uluslararasi Fuar Yonetimi

e Uluslararas1 fuarlara katilimin énemi
e Fuar planlama ve organizasyon
o Fuar katiliminin etkinliginin l¢tilmesi

Ihracat Operasyonlari

o TIhracat islemlerinin yiiriitiilmesi
e Lojistik yonetimi

e Finansman ve 6deme yontemleri
e Mevzuat ve diizenlemeler

Uluslararasi Tedarik Zinciri Yonetimi

e Tedarikgi se¢imi ve degerlendirmesi

e Tedarik zinciri performans 6l¢limii

e Lojistik ve dagitim siireglerinin yonetimi

e Uriin takibi ve sorunlarin ¢oziimii
Uluslararasi Ticari Pazarlama

e Uluslararasi pazar aragtirmasi

o Pazarlama karmas1 uygulamalar1

e Satis ve miisteri iliskileri yonetimi

o Thracat ve ithalat siiregleri

Egitim Degerlendirmesi

o Egitim kazanimlarinin 6zetlenmesi
o Katilimeilarin geri bildirimleri

4

www.digitalvizyon.net



